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· тренинг персонала

· развитие брендов
Офис в Ростове-на-Дону:Темерницкая, 44, 

к.403,406, 409 

тел.255-27-27, 226-75-33

www.class-club.ru
masha@class-club.ru


Введение

0.1. Миссия и философия компании;
0.2. Ценности бренда;
0.3. Ключевые идентификаторы бренда; 
0.4. Сообщения бренда, которое передается клиенту;
0.5. Каналы и методы передачи сообщения (аудио, видео, фото, тексты);

Разработка фирменного стиля: базовые элементы

1.1. Цвета

1.1.1. Палитра CMYK;
1.1.2. Палитра RGB;

1.2. Логотип

1.2.1. Стандартное отображение;
1.2.2. Черно-белое отображение;
1.2.3. Монохромное отображение;
1.2.4. Инвертированное отображение;

1.3. Фирменный блок

1.3.1. Пропорции;
1.3.2. Основное цветовое решение;
1.3.3. Черно-белое цветовое решение;
1.3.4. Монохромное цветовое решение;
1.3.5. Использование фонов и подложек;

1.4. Шрифты (подбор лицензионных шрифтов для заголовков и основного текста);

Разработка фирменного стиля: деловая документация

2.1. Бланки

2.1.1. Вертикальный для основных документов;
2.1.2. Вертикальный для основных документов (версия для факса);
2.1.3. Вертикальный для предложений и писем;

2.1.4. Вертикальный для предложений и писем (версия для факса);
2.1.5. Горизонтальный для предложений и писем;
2.1.6. Горизонтальный для предложений и писем (версия для факса);
2.1.7. Специальный для факса;

2.2. Визитки

2.2.1. Корпоративная односторонняя;
2.2.2. Корпоративная двухсторонняя;
2.2.3. Персональная односторонняя;
2.2.4. Персональная двухсторонняя;

2.3. Конверты

2.3.1. Формат С-65 («евро», 229 x 114 мм);
2.3.2. Формат С-4 (324 х 229 мм);
2.3.3. Формат С-5 (229 х 162 мм);

2.4. Папка для документов;

2.5. Дискета 3.5”;

        2.6. Записываемый компакт-диск CD-R (обложка и «яблоко»);

Разработка фирменного стиля: имиджевая и сувенирная продукция

3.1. Ежедневник;

3.2. Блокнот;

3.3. Визитница;

3.4. Пакет;

3.5. Бедж;

3.6. Наклейка;

         3.7. Воблер;

3.8. Ценник;

3.9. Подставка под мелочь;

3.10. Одежда и униформа

3.10.1. Бейсболка;
3.10.2. Футболка (оформление лицевой и обратной частей);
3.10.3. Гастук;
3.10.4. Платок;
3.10.5. Комбинезон;

3.11. Флаги

3.11.1. Настольный;
3.11.2. Знамя;

3.12. Посуда

3.12.1. Кружка;
3.12.2. Стакан;
3.12.3. Чашка с блюдцем;
3.12.4. Тарелка;

3.13. Зажигалка;

3.14. Ручка;

3.15. Пепельница;

3.16. Брелок;

3.17. Логотип – отображение на сотовом телефоне;

3.18. Телефонная пластиковая карта;

Разработка фирменного стиля: рекомендации по корпоративному дизайну

4.1. Наружная реклама

4.1.1. Перетяжка;
4.1.2. Лайт-бокс;
4.1.3. Вывеска;
4.1.4. Штендер;
4.1.5. Стелла;
4.1.6. Уличный указатель;
4.1.7. Табличка перед входом;

4.1.8. Внешнее оформление торговой точки;

4.2. Оформление интерьеров

4.2.1. Оформление офисных помещений;
4.2.2. Оформление торговых точек;
4.2.3. Кабинетные таблички;
4.2.4. Внутренние указатели;

4.3. Оформление автотранспорта

4.3.1. Легковой автомобиль;
4.3.2. Фургон;
4.3.3. Грузовой.

Заказывая разработку того или иного пакета, не стоит забывать о будущих «графических нуждах» компании. Расширение бизнеса или сферы деятельности может потребовать новых недостающих элементов.

